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Statut ,,Fundacji CZWARTA WLADZA"

Rozdzial 1

Postanowienia ogolne

§ 1. Fundacja pod nazwg ,,Fundacja Czwarta Wtadza”, zwana dalej Fundacjg, moze

postugiwac si¢ nazwg skrocong ,,FAW” oraz FUNDACIJA , F4W”.

§ 2. Fundacja zostata ustanowiona przez osobg fizyczng — Roberta Alberta Jaruge, syna Jozefa
1 Marii, stan cywilny rozwiedziony, urodzonego 20 kwietnia 1966 roku w Warszawie, PESEL
66042012553, legitymujacego si¢ paszportem Polski EJ 0946815 wydanym przez Wojewode

Mazowieckiego w dniu 23 marca 2016 roku, waznym do 23 marca 2026 roku, zamieszkatego

w Piastowie przy ul. Elizy Orzeszkowej 15, kod pocztowy 05-820 (zwanego dalej
Fundatorem), aktem notarialnym sporzadzonym przed notariuszem Monika
SularzyckgDanko, prowadzagcym Kancelarie Notarialng w Warszawie przy ulicy K.
Dickensa numer 27 (dwadzie$cia siedem) lokal 1 (jeden), 02-382 Warszawa. w dniu 24
kwietnia 2025 r., Rep. A numer 636/2025.

§ 3. Siedzibg Fundacji jest miasto stoleczne Warszawa.

§ 4. Fundacja dziala na podstawie przepisow ustawy z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach

(Dz. U. 1984 nr 21 poz. 97 z p6zn. zm.) oraz niniejszego statutu.
§ 5. Fundacja posiada osobowo$¢ prawng.

§ 6. Fundacja nie prowadzi dziatalnosci gospodarcze;.

§ 7. Fundacja moze tworzy¢ oddzialy, przedstawicielstwa, placéwki terenowe oraz
przystepowac do spotek lub tworzy¢ spotki, w ktérych jest jedynym udziatowcem lub

akcjonariuszem.

§ 8. Fundacja realizuje swoje cele zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszym Statucie
oraz w Zalaczniku nr 1 — ,,Uzasadnienie Misji i Celow Fundacji”, ktory stanowi integralng

czg$¢ niniejszego dokumentu.

Rozdzial 11



Cele i sposoby ich realizacji

§ 9 Celem Fundacji sa:

1.
2.

Promowanie 1 ochrona wolnosci stowa oraz niezaleznosci mediow.

Organizowanie 1 wspieranie inicjatyw obywatelskich oraz pehienie funkcji

rzecznika grup spotecznych, ktorych prawa zostaly naruszone.
Tworzenie przestrzeni dla debaty publicznej 1 wymiany pogladow.

Reprezentowanie interesow réznych grup spolecznych, nawet jesli ich interesy

nie zostaly zinstytucjonalizowane.

Ochrona praw dziennikarzy, pracownikéw roéznych branz oraz obywateli przed

arbitralnymi dziataniami instytucji panstwowych 1 prywatnych.
Prowadzenie dzialalno$ci interwencyjnej na rzecz osob 1 grup spotecznych.

Stanowienie organu bioragcego udziat w konsultacjach spotecznych.

8. Wywieranie nacisku na organy wladzy przez organizowanie zgromadzen

publicznych, protestéw spolecznych, akcji obywatelskiego niepostuszenstwa,
petycji, happeningdéw, konferencji oraz innych form nacisku spotecznego,
zgodnie z obowigzujacym prawem.

W zakresie swojej dzialalnosci Fundacja realizuje swoje cele poprzez:

a.

Wydawanie i prowadzenie portali internetowych zajmujacych si¢ niezaleznym

dziennikarstwem, publicystyka oraz analiza wydarzen spoteczno-politycznych.

Tworzenie redakcji takich portali oraz organizowanie dla nich zaplecza
merytorycznego i materialnego.

Produkcj¢ filméw, nagran wideo, programéw telewizyjnych, nagran

dzwiekowych 1 muzycznych zwigzanych z celami Fundacji.
Prowadzenie akcji promocyjnych i reklamowych.
Prowadzenie dziatalnos$ci badawczej, analitycznej 1 edukacyjne;.

Tworzenie 1 wspieranie modeli finansowania medidw opartych na bezposrednim
wsparciu uzytkownikow.

Rozdzial 111



Majatek i dochody Fundacji

§ 10. Majatek Fundacji stanowi fundusz zatozycielski wniesiony przez Fundatora oraz inne

mienie nabyte przez Fundacj¢ w toku jej dziatalnosci.

§ 11. Dochody Fundacji pochodzg z:

a) darowizn otrzymywanych od osob fizycznych i prawnych.
b) dotacji, subwencji oraz grantow.

¢) dochodéw z majatku Fundacji.

d) dochodéw uzyskiwanych z tytulu uczestnictwa Fundacji jako wspolnika lub akcjonariusza

w spotkach prawa handlowego.
e) zbidrek, imprez publicznych, loterii.
§ 12. Fundacja moze ubiegac si¢ o status OPP zgodnie z obowigzujacym prawem.

§ 13. Fundacja nie moze pozyskiwac¢ srodkow ze Skarbu Panstwa ani od podmiotdéw, w

ktorych Skarb Panstwa posiada wigkszos¢.

§ 14. Fundacja nie moze pozyskiwa¢ §rodkow od partii politycznych.

§ 15. Fundacja nie moze pozyskiwa¢ srodkéw od podmiotow dziatajacych w sprzecznosci z
jej celami.

§ 16. Kazda znaczaca wplata podlega analizie przez Zarzad. W przypadku watpliwo$ci moze

zosta¢ zwrocona.
§ 17. Zarzad ma 3 miesigce na przeprowadzenie audytu wplaty.
§ 18. Zwrot srodkéw moze nastapi¢ bez podania przyczyny.
§ 19. Stosunki finansowe Fundacji
1. Fundacja odpowiada za swoje zobowigzania catym swoim majatkiem.

2. Fundacja moze tworzy¢ fundusze celowe oraz rezerwowe. Zasady ich tworzenia i
wykorzystania okreslajg regulaminy, uchwalone przez Zarzad odrgbnie dla kazdego

funduszu.



3. Wyplata wynagrodzenia cztonkéw Zarzadu oraz jego wysokos¢ uzaleznione sg od
sytuacji finansowej Fundacji oraz zaangazowania poszczegolnych cztonkow Zarzadu

w prowadzenie spraw Fundac;ji.

Rozdzial IV

Zatrudnianie pracownikéw i wolontariuszy

§ 20. Fundacja moze zatrudnia¢ pracownikdéw na podstawie réznych form umow.
§ 21. Fundacja moze zatrudnia¢ osoby potrzebne do realizacji celow statutowych.

§ 22. Wynagrodzenie ustala Prezes zgodnie z prawem i mozliwosciami Fundacji.

§ 23. Fundacja moze korzysta¢ z pracy wolontariuszy zgodnie z ustawg o pozytku

publicznym.
§ 24. Wolontariusze mogg wspiera¢ dziatania Fundacji w wielu obszarach.

§ 25. Fundacja moze organizowac staze 1 praktyki.

Rozdzial V

Organy Fundacji

§ 26. Organami Fundacji sa:

1. Zarzad Fundacji.

2. Rada Fundac;i.

Zarzad Fundacji

§ 27. Zarzad Fundacji jest organem wykonawczym i reprezentujagcym Fundacje.
§ 28. W sktad Zarzadu Fundacji wchodzi jedna osoba — Prezes Zarzadu Fundac;i.
§ 29. Funkcje Prezesa Zarzadu Fundacji pelni Fundator — Robert Albert Jaruga.

§ 30. Prezes Zarzadu Fundacji reprezentuje Fundacje¢ jednoosobowo na zewnatrz.



§ 31. Kadencja Prezesa Zarzadu Fundacji trwa 7 lat.

§ 32. Zarzad wykonuje decyzje Rady Fundacji oraz posiada funkcje inicjujaca w zakresie
dziatalno$ci Fundacji.

Rada Fundacji

§ 33.
1. Rada Fundacji jest organem nadzorczym i doradczym Fundac;ji.
2. Liczba cztonkoéw Rady nie podlega ograniczeniu.
3. Na czele Rady Fundacji stoi Przewodniczacy Rady.

4. Pierwsza Rada Fundacji powolywana jest na wniosek Fundatora i moze by¢

jednoosobowa.
5. W takim przypadku sktada si¢ wylacznie z Przewodniczacego Rady.
§ 34.

1. Kolejne sktady Rady Fundacji powolywane sg przez cztonkdéw wspierajacych

Fundacji.

2. Kazdy czlonek wspierajacy Fundacji zostaje automatycznie cztonkiem Rady Fundacji,

z wyjatkiem przypadkoéw okreslonych w Rozdziale VII Statutu.
3. Kazdy cztonek Rady Fundacji posiada jeden gtlos.
4. Rada Fundacji wybiera sposrod swoich cztonkdéw Przewodniczacego Rady.
5. Kadencja Przewodniczacego Rady Fundacji trwa 4 lata.

6. Przewodniczacy Rady organizuje posiedzenia Rady oraz czuwa nad prawidlowym

przebiegiem glosowan.
7. Rada Fundacji powoluje Zarzad Fundacji na kadencj¢ trwajaca 7 lat.

8. Poczawszy od drugiej kadencji, Zarzad Fundacji sktada si¢ z trzech cztonkow.



9. Zarzad Fundacji wybiera Prezesa sposrod swoich cztonkow.

§ 35. Rada Fundacji moze odwota¢ Zarzad Fundacji, w tym Prezesa, w kazdym czasie, bez

wzgledu na uptyw kadenc;ji.
§ 36.
1. Posiedzenia Rady Fundacji odbywaja si¢ w formie zdalnej (on-line).

2. Status cztonka Rady Fundacji moze zosta¢ utracony w przypadku:
a) skazania prawomocnym wyrokiem za przestepstwo umys$lne.

b) innych, ewidentnych naruszen zasad wspotzycia spotecznego.

3. Utrata statusu cztonka Rady Fundacji nast¢puje na podstawie uchwaty Rady Fundacji,

podjetej zwykta wickszoscia glosow.

§ 37. Uchwaty Rady Fundacji zapadaja zwykla wigkszoscia glosow (50% + 1 glos) w

obecnosci dowolnej liczby cztonkdw uczestniczacych w posiedzeniu on-line.
§ 38. Zasady dziatania Rady Fundacji

1. Posiedzenia Rady Fundacji odbywaja si¢ w formie zdalnej, z wykorzystaniem
srodkoéw komunikacji elektronicznej, umozliwiajacych bezposrednie porozumiewanie
si¢ na odlegto$¢, w szczegdlnosci w postaci gtosowania on-line lub za posrednictwem

dedykowanej platformy internetowe;.

2. Uchwaty Rady Fundacji podejmowane s3a zwykta wiekszos$cig gtosow oddanych przez
cztonkoéw Rady uczestniczacych w danym posiedzeniu, niezaleznie od ogdlnej liczby

cztonkow Rady.

3. O terminie i przedmiocie posiedzenia Rady Fundacji informuje si¢ wszystkich
czlonké6w Rady za posrednictwem srodkéw komunikacji elektronicznej (w
szczegblnosci poczty elektronicznej lub powiadomienia w systemie gtosowania) co

najmniej na 14 dni przed terminem posiedzenia.

4. Udzial cztonka Rady w posiedzeniu odbywa si¢ poprzez oddanie gtosu w systemie
teleinformatycznym udostepnionym przez Fundacj¢ lub inng wyznaczong do tego

platforme.



5. Uchwaty Rady Fundacji wraz z wynikami glosowan przechowywane sg w formie
elektronicznej w sposob zapewniajacy ich trwatos¢, dostepnos¢ oraz mozliwos¢

weryfikacji tozsamosci glosujacych.

6. Nieobecno$¢ cztonka Rady Fundacji w posiedzeniu nie wplywa na waznos¢ podjetych

uchwal.

Rozdzial VI
Czlonkowie wspierajacy
§ 39. Cztonkiem wspierajacym moze zosta¢ osoba, ktora:
1. przekaze darowizn¢ min. 10 zt.
2. wyrazi wolg przystapienia.
§ 40. Osoba moze zrezygnowac z czlonkostwa lub nie wyrazi¢ zgody na przystgpienie.
§ 41. Fundacja wystawia elektroniczny certyfikat potwierdzajacy status cztonka.

Czlonek wspierajacy staje si¢ automatycznie cztonkiem rady Fundacji.

Rozdzial VII
Rok obrotowy i sprawozdawczos¢
§ 42. Rok obrotowy:

1. Rok obrotowy Fundacji pokrywa si¢ z rokiem kalendarzowym.

2. Pierwszy rok obrotowy rozpoczyna si¢ w dniu wpisu Fundacji do Krajowego
Rejestru Sagdowego 1 konczy si¢ 31 grudnia tego samego roku.

3. Fundacja sktada corocznie sprawozdanie ze swojej dziatalnosci. Sprawozdanie to

jest udostepniane przez Fundacje¢ do publicznej wiadomosci.

Rozdzial VIII



Zmiana Statutu

§ 43. Statut moze by¢ zmieniony na wniosek Prezesa, Zarzadu lub Rady Fundacji.
§ 44. Do czasu ukonstytuowania si¢ Rady zmiany dokonuje Zarzad.

§ 45. Zmiana wymaga uzasadnienia.

§ 46. Do czasu powotania Rady zmiana statutu wymaga jednomyslnosci Zarzadu.
§ 47. Po powotaniu Rady decyzje podejmowane sa zwykla wiekszoscia.

§ 48. Decyzje Rady sa ostateczne.

Rozdzial IX

Nadzér nad Fundacja

§ 49. Fundacja podlega nadzorowi ministra wlasciwego do spraw kultury 1 dziedzictwa
narodowego — ze wzgledu na cele Fundacji.

§ 50. W zakresie dziatania Fundacji na terenie m.st. Warszawy, nadzor sprawuje rowniez
Prezydent m.st. Warszawy — jako organ nadzoru terytorialnego.

Rozdzial X

Likwidacja Fundacji

§ 51. Decyzje o likwidacji podejmuje Prezes.

§ 52. Likwidacja moze nastapi¢ na wniosek Prezesa, Zarzadu lub Rady.

§ 53. Likwidatorem jest Prezes lub osoba przez niego wyznaczona.

§ 54. Majatek po likwidacji przeznacza si¢ na cele zbiezne z celami Fundacji.

§ 55. Informacja o likwidacji zostaje zgloszona do sadu rejestrowego.

(Statut przyjety dnia 13 maja 2025 roku przez Fundatora)



Fundator Robert Jaruga

Zalacznik nr 1 do Statutu Fundacji Czwarta Wladza

Uzasadnienie Misji i Celow Fundacji

Zalacznik nr 1 do Statutu Fundacji CZWARTA WLADZA — Uzasadnienie Misji i
Celoéw Fundacji

Transformacja rynku mediow, w szczegdlno$ci ich dynamiczna cyfryzacja, przebiegata w

sposob zywiolowy, na co prawo nie nadgzato odpowiednio reagowac.

W efekcie doszto do powaznego kryzysu mediow i ich dysfunkcjonalnosci jako ,,czwartej
wladzy” — jednego z kluczowych filaréw demokracji. W obecnej sytuacji nie mozna mowic o
skutecznej realizacji podstawowych funkcji medidw: kontrolnej, informacyjne;,

mobilizacyjnej i edukacyjnej. Te funkcje po prostu przestalty dziatac.

Utrata niezalezno$ci ekonomicznej mediow

Gltowna przyczyna obecnego kryzysu jest utrata niezalezno$ci ekonomicznej srodkow

masowego przekazu.

W tradycyjnym modelu finansowania prasy drukowanej to czytelnicy, kupujac gazety,
wspierali jej dzialalno$¢. Obecnie ten mechanizm przestat funkcjonowaé. Media uzaleznity

si¢ od dwoch gléwnych zrodet finansowania:

« reklamodawcow, ktorzy warunkujg swoje wsparcie odpowiednim przekazem

redakcyjnym,

«  podmiotdéw politycznych, zwlaszcza poprzez panstwowe dotacje dla sprzyjajacych

rzadowi wydawcow.
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W tym uktadzie obywatel — czytelnik, stuchacz, widz — przestat mie¢ znaczenie. Stat si¢
jedynie biernym odbiorcg tresci lub wykonawca zamierzonych dziatan wynikajacych z

przekazu reklamowego badz propagandowego.

Reklama natywna jako przyklad degradacji dziennikarstwa

Jednym z najbardziej wyrazistych przyktadow upadku standardow dziennikarskich jest tzw.
reklama natywna. To pojecie, celowo niejasne i niezrozumiate dla odbiorcy, maskuje fakt, ze
czytelnicy sg systematycznie manipulowani. Dawniej nazywano to ,,artykutem
sponsorowanym” lub ,tekstem sprzedanym”. Dzi§ mamy do czynienia z ukryta forma

korupcji, na ktoérg system medialny i prawny przymyka oko.

Media jako przedsi¢biorstwa reklamowe

Obecny model finansowy zamienit media w przedsigbiorstwa reklamowe. Doprowadzito to
do ich utraty wiarygodnosci i prestizu, a takze do zerwania relacji z czytelnikami. W
efekcie wielu obywateli wycofato si¢ z aktywnego uczestnictwa w mediach — rezygnujg z

subskrypcji, czytania prasy czy angazowania si¢ w debate publiczng.

Wplyw mediow spolecznosciowych

Kolejnym negatywnym zjawiskiem, ktore przyczynito si¢ do degradacji systemu medialnego,

sa media spolecznosciowe.

Wbrew nazwie nie s3 one mediami w tradycyjnym znaczeniu — funkcjonuja poza regulacjami
prawa prasowego i autorskiego, a ich miedzynarodowy charakter czesto uniemozliwia

skuteczne egzekwowanie jakiejkolwiek odpowiedzialnosci.

W rezultacie media przestaly by¢ strong debaty publicznej i skutecznym instrumentem

nacisku spotecznego. Trudno bowiem dyskutowac¢ z gigantami pokroju Facebooka, ktory:
« nie podlega prawu prasowemu,

» nie prowadzi dialogu z wladza czy biznesem,
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+ nie ponosi odpowiedzialnosci za publikowane tresci, w przeciwienstwie do
tradycyjnych mediéw zobowigzanych do publikowania sprostowan czy

konfrontowania si¢ z krytyka.

Pauperyzacja zawodu dziennikarza

Transformacja cyfrowa miata takze negatywny wptyw na srodowisko dziennikarskie.

Wspolczesni dziennikarze zmagaja si¢ z:
« pauperyzacja zawodu,
« upowszechnieniem uméw $mieciowych,
« opdznieniami w wyplatach honorariow,
+ brakiem ubezpieczenia spotecznego.

Wydawcy, narzekajac na brak srodkow, jednoczesnie nie potrafia stworzy¢ stabilnego

modelu finansowania swojej dzialalnosci.

Patologia systemu reklamowego

Paradoksalnie, w mediach nie brakuje pieniedzy. Problem polega na tym, ze zdecydowana
wigkszo$¢ srodkow przeznaczonych na reklamy trafia do globalnych gigantow

technologicznych, takich jak Google i Facebook, zamiast wspiera¢ krajowe media.

To sytuacja patologiczna — podmioty, ktore nie pelnia funkcji Srodkéw masowego przekazu

W rozumieniu prawnym, konsumuja wigkszos$¢ dostepnych §rodkow finansowych.

Skala problemu jest ogromna: laczny przychéd wszystkich wydawcow prasowych w Polsce
jest nizszy od dochodéw Facebooka generowanych w naszym kraju. Co wigcej, Facebook
1 inne platformy spoteczno$ciowe nie ponosza praktycznie zadnych kosztow zwigzanych z

produkcja tresci, a jedynie czerpig zyski z ich dystrybucji.
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Podsumowanie

Obecny model medialny jest skrajnie dysfunkcyjny — media stracity niezaleznos¢
finansowa, wiarygodno$¢ oraz zdolno$¢ do spetniania swoich podstawowych funkc;ji.
Zaleznos$¢ od reklamodawcow i politycznych dotacji, rozwoj reklamy natywnej, ekspansja
mediéw spoteczno$ciowych oraz monopolizacja rynku reklamowego przez globalne
korporacje doprowadzity do sytuacji, w ktorej obywatel i jego prawo do rzetelnej

informacji staly si¢ kwestia drugorzedng.

To wyzwanie, na ktére Fundacja CZWARTA WLADZA chce odpowiedzie¢, poszukujac
rozwiazan przywracajacych media do ich wlasciwej roli — jako niezaleznego filaru

demokratycznego spoteczenstwa.

Fundator

Robert Jaruga

Warszawa, dnia 13 maja 2025 roku

[Podpis profilem zaufanym]
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